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1. Premessa

Il progetto Capitali Europee della Cultura ha come obiettivo generale
quello di valorizzare la ricchezza, la diversita e le caratteristiche comuni
delle culture europee e contribuire a migliorare la reciproca
comprensione e promuovere il contributo della cultura allo sviluppo delle
singole citta.

Lo sviluppo deve essere inteso e valutato secondo parametri a breve e
medio termine (aumento dei visitatori, partecipazione agli eventi etc ) ed a
lungo termine in termini di EFFETTI E BENEFICI SUL TERRITORIO.

STRATEGIA DI COMUNICAZIONE <:> STRATEGIA DI SUCCESSO

CULTURALE E REPUTAZIONALE

IMPATTO SOCIALE

ECONOMICO

VNV
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1. Premessa

Il progetto deve essere in grado di :

+* Comunicare la citta attraverso i mezzi piu idonei che devono tener
conto del target sul quale devono fare presa e del tempo di ritorno
dell’investimento. In questo caso il tempo di ritorno puo essere
valutato, fra I'altro, come il tempo entro il quale «il target» diventera un
visitatore effettivo della Citta Capitale Europea.

%* Creare un modello territoriale virtuoso e di successo, emulabile nel
futuro da altre Capitali Europee (la prossima in ltalia verra nominata nel
2033) che abbia come obiettivo quello di creare un’esperienza unica e
da “rilasciare” al territorio.

D)

» Comunicare I'opportunita di vivere un’esperienza unica in un contesto
unico a livello storico e culturale, capace di generare un automatico
effetto “ritorno”.
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2. Documentazione di base a disposizione

La presentazione che segue ha preso in considerazione la documentazione

attualmente fornita dal committente che si articola in:

%* PPT che indica media partner, social partner e traffic partner
** PPT suddiviso per mesi presentato al CdA del 27 novembre 2017
% Obiettivi inseriti nella documentazione condivisa da Verri e MGP

%* Reportistiche primi due incontri del 14 e 21 marzo 2018

*» Offerte di pianificazione inviate alla Fondazione Matera fino alla data del

12 aprile 2018

In una logica di processo/progetto interattivo nel momento in cui saranno
prodotti nuovi e originali documenti da parte del committente si potranno
condividere con il committente stesso aggiornamenti al progetto ferma

restando I'architettura generale di impostazione

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98



2. Documentazione di base a disposizione
Capitali della Cultura - stato dell’arte in numeri*

Periodo di riferimento: 01.01.2018/31.03.2018
Fonti: Stampa/Web Italia

Da una ricerca condotta da Eco della Stampa nella banca dati — nella quale vengono
quotidianamente archiviate oltre 40.000 uscite raccolte per l'intero portafoglio clienti aziendale,
costituendo, in via di fatto, la Banca dati Articoli pitu grande d’Italia — risultano:

Matera Capitale Europea della oltre 3000 articoli con citazioni su oltre 1000 uscite stampa
Cultura 2019 fonti stampa/web italiane oltre 2000 uscite web

Matera (2019) circa 180 articoli con citazione e :
dalle principali fonti

La Valletta (2018) circa 30 articoli con citazione stampa nazionali italiane

Leeuwarden (2018) circa 10 articoli con citazione

* Non essendo nessuna delle tre Capitali monitorate ancora cliente di Eco della Stampa, le numeriche riportate sono
frutto di una ricerca realizzata con dati di archivio e non sulla base di parole condivise, pertanto potrebbe
rappresentare soltanto una parte dei dati rintracciabili.
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3. Obiettivi del progetto strategico di comunicazione

Gli obiettivi che il progetto strategico di comunicazione si propone di

raggiungere sono i seguenti:

+* Supportare e favorire la vendita di 160.000 passaporti (da euro 19 cad.)
nell’arco temporale giugno/dicembre 2018 (auspicabile che il 50% sia

turismo estero — ndr. slide PPT Matera/Verri)

J

** Supportare gli eventi del 19 di ogni mese nel 2018
** Supportare gli eventi co-organizzati dalla Fondazione e dai Project

Leader nell’arco temporale gennaio/aprile 2019
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4. Pianificazione fasi del progetto strategico

Un piano di comunicazione per essere efficace deve

ESPRIMERE IL CONCETTO GIUSTO AL MOMENTO GIUSTO.

Partendo da questa premessa, valida in ogni progetto di comunicazione,
per ogni obiettivo del piano sono state individuate le azioni da
implementare, lo strumento piu idoneo con cui intervenire e il momento

temporale in cui fare 'operazione. Gli obiettivi assegnati:

FASE 1 : vendita passaporti — giugno 2018/dicembre 2018
FASE 2 : promo eventi — gennaio 2019/aprile 2019*

Parallelamente saranno effettuate attivita di rendicontazione e di
reportistica con output periodici (su base trimestrale) e una valutazione

omnicomprensiva da condursi a gennaio 2020.

*il periodo di promozione eventi prosegue anche prima e dopo il periodo indicato, che costituisce

I'apice dell’attivita.
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4. Pianificazione fasi del progetto strategico

giugno dicembregennaio marzo aprile giugno settembre dicembregennaio

2018 2018 2019 2019 2019 2019 2019 2019 2020

FASE 1: campagna adv
vendita passaporti
Matera 2019

FASE 2: campagna
adv promozione
eventi Matera 2019

Rendicontazione e reportistica trimestrale

. Reporttrimestrale
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4. Pianificazione fasi del progetto strategico

apr Magg giu lug ETo0) sett ott now dic

vendita passaporti GIUGNO- DICEMERE 2018

Arione competenza | comunicazione
informare su UFF stampa
iniziativa Fondazione conferenza stampa Milano e Roma
UFf stampa
Fondazione conferenza stampa a Sruxelles
Uff stampa presentazione in cellaberazione con Ministero
Fondazione Beni Culturali a Roma
azione di pubblicita stampa quotidiana nazionale e
marketing MGP internazionale
MGP sponsorizzate su canali social
presenza su house organ di vettori agrei e
MIGP ferroviari
campagna affissioni HUS aereoportuali e
MGP stazioni ferroviarie
MGP campagna radiofonica
azione di Fondazione collaborazione con Plavdiv [eventi in
sensibilizzazione | Matera 2019 copartnership)
Fondazione presenza in tutti | punti informativi universitari
Matera 2019 del centro sud
Fondazione
Matera 2019 assaciazioni lucani all’estera
Fondazione

presenza in eventi | Matera 2019 gazebo in tre eventi musicali in Puglia

*una volta approvate le attivita di cui sopra, si dara esecuzione ai singoli progetti per quanto di competenza MGP
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4. Pianificazione fasi del progetto strategico

Arziane competenza
infarmare su Uff stampa
calendario eventi | Fondazione

UFf stamipa
Fondazione
azione di
marketing MGP
MGP
MGP
MGP
Fondazione

Matera 2019

Fondazione
Matera 2019

*una valta approvate le attivita di cui sopra, si dara esecuzione ai singoli progetti per guante di competenza MGP

Da aggiungere attivita di promozione eventi durante Tour in 5 citta partner di Matera e in 5 citta presenti nella
short list Capitali della Cultura, come indicato da Fondazione Basilicata Matera2019, a seguito della

promozione eventi

comunicazione

incontro di presentazione su Milano e Roma
con testate specializzate

presentaziene in collaborazione con Ministera
Beni Culturali a Roma

pubblicita stampa quotidiana nazionale e
internazionale (ADV a rotazione)
sponsarizzate su canali social
allegatifleaflet/specialiin testate nazionali e
internaizonali - canali media

azioni di co marketing con player del settaore
diffusione materiali e incontri dedicati in tutti i
circuiti letterari italiani (feltrinelli, Mondadori,
Frac, etc)

diffusione materiali in tutte le iniziative
[mostre, concorsi, eventi} che abbiano come

oggetta: fotografia, musica, arte, sport, teatro,

cinema, etc

condivisione della strategia
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5. Definizione target

Tipologia di target coinvolti nel progetto di comunicazione:
% Cittadini

%+ Autorita e operatori economici

% Media locali, regionali e nazionali

+* Visitatori obiettivo (amanti di musica, arte, e categorie di eventi previsti)

»* Sponsor

o B &5
L
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6. Piano di comunicazione: definizione meazzi (tipologia e territorialita)

TRADIZIONALI

Stampa internazionale:
Financialtimes.it, Euronews,

Stampa nazionale:

Il Corriere della Sera, La
Repubblica, La Stampa,
Il Sole 24 ore

Stampa locale: La Repubblica Bari,
Gazzetta del Mezzogiorno, Corriere
del Mezzogiorno,

Quotidiano del Sud

Periodici: Traveller, Dove,
Bell’ltalia

Stampa Specializzata
Tv e Radio: Sky Arte, Tele Norba,

TRM, Radio 24, Circuito 12
emittenti Radio Calabria

DIGITALI

Testate online: Financialtimes.it,
stern.de, Corriere.it,
Corriereviaggi.it, Repubblica.it,
Lastampa.it, Huffingtonpost.it,
Gazzettadelmezzogiorno.it,
Corrieredelmezzogiorno.it,
Quotidianodelsud.it,
Vanityfair.it

Social Network: Facebook,
Instagram, Twitter

Motori di Ricerca: Google
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VETTORI

Affissioni: Aeroporto di Bruxelles,
Aeroporto Roma Fiumicino,
Aeroporto Roma Ciampino,
Aeroporto Venezia Marco Polo,
Aeroporto Milano Malpensa,
Aeroporto Milano Linate,
Aeroporto Bergamo Orio al Serio,
Aeroporto Bari Palese,

Stazione Milano Centrale,
Stazione Roma Termini,

Stazione Napoli Centrale

House organ: Ulisse, La Freccia, |
sensi del viaggio, Easyjet Traveller



http://www.stern.de/

6. Piano di comunicazione: nota metodologica

Strumenti, mezzi e vettori riportati nelle slide a seguire sono stati
selezionati secondo i seguenti criteri:

*,

» Tipologia di target colpito (suddiviso per genere, fascia d’eta, livello di
scolarita ove disponibile)

Readership su scala nazionale

Numeriche di veicolazione (certificate)

Possibilita di essere oggetto di misurazione oggettiva

Ottimizzazione del rapporto risultato/investimento

Maggior tasso di conversione

K/
0‘0

K/
’0

*,

XS

hS

XS

hS

K/
0’0

Per i social & stato considerato

L'utilizzo dei canali digitali ufficiali attivi

LU'adozione di una strategia ADV tracciabile, misurabile, ottimizzabile
“in progress” in logica economica e di performance

realizzata considerando il target proprio di ogni canale

) )
0‘0 0‘0
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Tradizionali

STAMPA NAZIONALE E LOCALE

ETA
TESTATA ?IFFL.’SIONE BEADE.RS.HIP LETTORI
(n°copie/mese) | (n°lettori/giorno)
DONNE UOMINI
Il Corriere della Sera 227.924 2.093.000 - Nazionale
La Repubblica 193.947 2.015.000 45 - 64 44,7 55,3 Nazionale
La Stampa 146.047 1.085.000 - - - Nazionale
Il Sole 24 Ore - 743.000 - - - Nazionale
La Rep”:t::a =Gl 7075* 101.000 25-54 355 64,7 Bari
Gazzetta del 23.517 445.000 25 - 64 18 82 Nazionale
Mezzogiorno
Corriere del 11.601 100.000 25-64 395 605 Puglia
Mezzogiorno
Il Quotidiano del Sud 1000* 11.000 35-55 40 go ~ posilicata-
Calabria

* giornaliere
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Tradizionali

PERIODICI
TESTATA | (o opie/mese) | (nlettori/giorno --n
DONNE | UOMINI
Traveller 52.600 440.000 24 - 54 Nazionale
Dove 38.932 409.000 - - - Nazionale
Bell’ltalia 45.700 643.000 25-54 - - Nazionale

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98



6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Tradizionali

STAMPA SPECIALIZZATA

Il programma degli eventi vedra un calendario articolato per tipologia di
evento. Si suggerisce un coinvolgimento delle testate specializzate nelle
single tematiche al fine di:

Garantire la massima diffusione possibile del messaggio

Contribuire alla coperture e all’adesione all’evento o al programma

degli eventi

% Divulgare valori e obiettivi di Matera 2019 connessi al settore di
riferimento

» Generare un effetto moltiplicatore sul numero di contatti raggiunti e

I'annesso engagement generato

) )
> 0‘0 0‘0

0

E’ stata prevista una pianificazione economica di circa 200 MIO €
che - a nostro avviso - dovrebbe essere gestita per la quasi totalita in
regime di media partnership ai fini di garantire il coinvolgimento atteso.
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Tradizionali

RADIOETV
SKY Arte - Europa
Euronews 58.200.000 Europa
Tele Norba 6.000.000 + Puglia — Basilicata — Molise — Campania — Calabria Jonica
TRM - Puglia
Radio 24 2.200.000 Italia

Radio Juke Box
Radio Sportiva
Radio Ricordi
Radio News 24
Jonica Radio
Radio Italia Anni 60
Radio Balla Balla 434.000 Calabria
Radio Latte e Miele
Radio Italianissima
Radio Enne Lamezia

Radio Azzurra

Radio Enne Febea
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Digitali

TESTATE ONLINE

TESTATA UT.ENTI l:jNICI VISUALIZZAZIONI (giornaliere)
(giornaliero)

Corriere.it — Corriereviaggi.it 904.638 4.543 *
Repubblica.it 1.315.000 6.325 *
Repubblica.it — sez Bari 629.000 2.125.000
Stampa.it 546.959 2.504 *
Huffingtonpost.it 73.333 400.000 *
Gazzettadelmezzogiorno.it 801.071 2.077.000
Corrieredelmezzogiorno.it 498.759 1.147.000
Quotidianodelsud.it 30.000 -
Vanityfair.it 135.023 344 *
Financialtimes.it 429.640 121.951
Stern.de 14.090.000 19.770.000

* pagine viste/giorno
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Digitali

SOCIAL NETWORK E MOTORI DI RICERCA

CANALI ACCOUNT TIPOLOGIA ADV DEVICE SUPPORTATI

@Matera2019; @Buildup2019; Traffico/Interazio

Facebook @Opendesignschool; ne/Video/ Lead DA, IElsles
: Smartphone
@Materaevents generation
@matera2019; @odsmatera; Traffico/ Desktop, Tablet,
Instagram . .
@buildup2019 Interazione Smartphone
Twitt @Matera2019; @odsmatera; Traffico/ Desktop, Tablet,
witter @MateraEvents Interazione Smartphone
. Desktop, Tablet,
Google - Search/Display Smartphone
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6. Piano di comunicazione: definizione meazzi - Digitali: Target

Target raggiunto attraverso campagne sponsorizzate su Google, Facebook, Twitter, Instagram

Google

Cwiktker

L &ustagwm

Fan delle pagine ufficiali

Utenti in:
Italia ed Europa
Uomini e Donne

Che si collegano da:
Smartphone, tablet e
desktop

Eta: 20 - 65 +
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Interessi da definire secondo il
topic di ciascuna campagna

Es. Archeologia, Arte
contemporanea, Turismo,
Fotografia, Architettura, Arte
moderna, Basilicata, Cultura,
Matera, Opera d'arte, Pane,
Storia, Viaggi, Concerti,
Teatro, Musica Jazz...




6. Piano di comunicazione: definizione meazzi - Digitali: KPI

(of[e €N N° di click su post o annunci

TV 133516\ N°  di volte che I'annuncio viene pubblicato su una pagina dei risultati di

9 5L8 clic-through-rate

ricerca (Google Search) o un sito della Rete Google (Google Display)

SR tono e giudizio degli utenti sul web quando parlano di Matera 2019

[0\ Nr#4:vA[e]'IB N° di volte che é stato visualizzato il post

o(0) 1341V {:8 utenti che hanno visualizzato il post

percentuale di utenti raggiunti che hanno compiuto un’a

TASSO CONVERSIONE (es. acquisto online del Passaporto da landing page dedi
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zione
cata)

W1 7:\»} contatti generati (solo per le campagne di lead generation su Facebook)



6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Campagna

Tipologia Adv
GO”Dig|e eSearch — annunci di testo che
AdWords compaiano in testa o lateralmente ai

risultati di ricerca

eDisplay — annunci grafici che
compaio nei risultati della ricerca e sui
siti web (che corrispondono alle
keywords)

Topics Adv

/

*%* Passaporto Matera 2019

X/

** Evento mensile Matera 2019

/

** Eventi promossi dai Project

Leader
Pianificazione Adv

2 campagne da 30 giorni al mese

tra: annunci search, annunci display,
annunci in italiano, annunciin inglese
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Simulazione

Google

AdWords

da giugno 2018 a
dicembre 2018

RISULTATI STIMATI
Clicks/campagna: fino a 860

Impressions/campagna: fino a

21.100

CTR/campagna: da 6,2% a 10%

Matera 2019: Capitale europea
della cultura

Passaporto Matera 2019: Visita
' la Capitale europea della cultura

= Open Future Matera 2019

CAMPAGNE
e 1 campagna al mese in Italia

(italiano) con 3/4 annunci

diversificati
e 1 campagna al mese in Europa
(inglese) con 2/3 annunci

diversificati

INVESTIMENTO
Campagne mensili: 3.000 €

Complessivo periodo: 21.000 €
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Passaporto Matera 2019
Visita Matera e la Basilicata: acquista subito il tuo ..

Open Future Matera 2019 Compraora >



Justagmm

Topics Adv

/

*%* Passaporto Matera 2019

X/

** Evento mensile Matera 2019

+» Eventi promossi dai Project
Leader

+* Matera Capitale europea

della Cultura 2019

6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Campagna

Tipologia Adv

Traffico — post sponsorizzati che rimandano
al sito web o landing page dedicata
eInterazione — post sponsorizzati voltia
rispondere a un evento o a ottenere “like”
*Video — post volti ad ottenere piu
visualizzazioni del video

eConversione — post sponsorizzati volti a
compiere azioni sul sito web/landing page
eGenerazione dati — post sponsorizzati volti
ad aumentare contatti (es. indirizzi mail per
inviare DEM, promo..)
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Pianificazione Adv

4 campagne da 30 giorni al mese
In italiano e in inglese

4 post sponsorizzati al mese




6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Simulazione

Justa%mm

da giugno 2018 a
dicembre 2018

RISULTATI STIMATI
Clicks/campagna: fino a 3.800

Impressions/campagna: fino a

32.000

CTR/campagna: da 6,2% a 10%

Matera Events
7 aprile alle ore 0:24 - €

Oggi su www.materaevents.it CONCERTO LA MUSICA MI PIACE-
ORCHESTRA MAGNA GRECIA a Matera (MT)

10} MARZO 2018
15 TRINCEE 18
M. e

07| APRILE 2018
ENIGMI MUSICALI

Eventi — Matera-Basilicata EVENTS

CONCERTO PER RAGAZZI 15 TRINCEE 18 - ROMPICAP| MUSICALI- CONCERTO
PER CENERENTOLA E ORCHESTRA

MATERAEVENTS.IT

CAMPAGNE

e Da4 a5 campagne al mese

con post diversificati per

I'ltalia (italiano) e per |'Europa

(inglese)

e 4 Post sponsorizzati al mese

INVESTIMENTO
Campagne mensili: 1.500 €

Complessivo periodo: 11.200 €
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MATERA 2019
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto di Bruxelles

Large Format | Avg Reach:
62 m2 | 1.255.206

1side | Pax/month
Light box

c
Leathar goode
At Al Arboan
o
Check in Chck i Check : "
Crwck
|
[ L § L | : |
pe 8 |
- DA o Board |
(Schengen) a [ e E—— —
i @ B i [ Mupi 2m?
E. . - -4 1 s Other formats
m piayres = Departures flow
me 'rn & - e - o Emrance fi ;
[r— n-u-::;- ~mAmm / . . ' & L} = A'
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Roma Fiumicino

ROMA FIUMICINO AREA DI IMBARCO D

GENERE NAZIONALITA ETA SCOPO DEL VIAGGIO
U O M O Naliana Estera Sotto 35 3655 56+ Leisure Business Altro
40% 60% 40% 50% 10% 69% 19%, 12%

50% | -

AEROPORTO ' DI PASSEGGERI

IN ITALIA

EAL 7" POSTO 1,5M

DELLA CLASSIFICA DEGLI AEROPORTI PIU
GRANDI IN EUROPA ED E IL NUOVO HUB ng'\ﬁé_g’g;ggﬁkl
EUROPEO DI ALITALIA ED ETIHAD
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INTERO AEROPORTO

N. DI UNITA: 238
UBICAZIONE SCHERMI: Tutte le partenze

arrive e zone transito

STIMA N. PASSEGGERI RAGGIUNTI: 3.37 M

PERIODO: 28 gg

ROMA FIUMICINO

CIRCUITO PUBBLICITARIO DIGITALE

op pubblicitario di 60 secon.
Massimo 6 inserzionisti
Spot da 10 secondi
60 spot all'ora
" <not al giomo - per
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CHECK-IN TERMINAL 3 INTERNAZIONALE

Maxi schermo LED / 2

8 x 4.5m (x2) ROMA FIUMICINO

¢ M S—_— SCHERMI DIGITALI
87M

y

L
-




6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni

Aeroporto Roma Ciampino

ROMA CIAMPINO PANORAMICA AEROPORTO

GENERE NAZIONALITA
2 Itali 3
UOMO  "gime aon
49.8%
' 50.2%
PASSEGGERI ACCETTATI
Nazionali Schengen Extra Schengen

22% 8% 20%
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ETA SCOPO DEL VIAGGIO

Sotto 35 36-55 56+ Leisure Business Altro
65.2% 30.70% 4.1% 69.6% 263% 41%

S—— —_—

9,823,289

PASSEGGERI

ITALIA EUROPA

N.9 N.77



BANNER Check-in

FORMATO/NUMERO SUPPORTI
Ba \ 5
DIMENSIONI

T ROMA CIAMPINO
DURATA MINIMA CONTR/

STAMPA
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni

Aeroporto Venezia Marco Polo

VENICE MARCO POLO PANORAMICA AEROPORTO

GENERE NAZIONALITA ETA
L U O M O Italiana Estera Sotto 35 36-55 56+
43% s7% % A 2%
49% |
. N N | 1
DONNA —
51%
TOP 5 DESTINAZIONI
DOMESTIC SCHENGEN
\/\/— Rome FCO m— Parigi CDG, France
./ ./
/\2/’_ Naples, Campania @— Amsterdam, Netherlands
@— Catania, Sicily @,— Frankfurt, Germany

@/— Olbia, Sardinia @r— Paris ORY, France
@}»— Palermo, Sicily @b—- Madrid, Spain
=~

FCO ) | QA Q TSF ) (BLQ || 8RS ) |BDS

SCOPO DEL VIAGGIO PASSEGGERI ACCETTATI

Leisure Business Altro
57% 28% 15%

Nazionali

16%

Schengen

98%

Extra Schengen

26%

EXTRA-SCHENGEN

8,729,353

@}— London LGW, UK

t@ Istanbul, Turkey PA S S E G G E R |
o\
\3/r— Dubai, United Arab Emirates
1@}— Manchester, UK
ITALIA EUROPA

@— Moscow SVO, Russia

NO.5 NO.53

N.B. L'investimento per le affissioni presso I’Aeroporto Marco Polo di Venezia € subordinatoalla
presenza di un corner presso la Biennale di Venezia utile alla vendita dei PassaportiMatera2019
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PARTENZE

FORMATO/NUMERO SUPPORTI

3l

schermi LCD Digitall

DIMENSIONI

swie 2 A"

SNARD QR Yill

VENICE MARCO POLO

DURATA MINIMA CONTRATTO

.

ese SCHERMI DIGITALI

Proponiamo soluzione da
STIMA PASSEGGERI PER PERIODO . . .
5M ripetersi per 4 mesi

o

= 9 )
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Biennale di Venezia
Mostra Internazionale di Architettura 26.05.2018-25.11.2018

Il titolo scelto e Freespace, che rappresenta la generosita e il senso di umanita che
I'architettura colloca al centro della propria agenda, concentrando l'attenzione sulla qualita
stessa dello spazio.

Con questo tema la Biennale Architettura 2018 presentera al pubblico esempi, proposte,
elementi — costruiti o non costruiti — di opere che esemplificano le qualita essenziali
dell'architettura: la modulazione, la ricchezza e la materialita delle superfici, I'orchestrazione
e la disposizione in sequenza del movimento, rivelando cosi le potenzialita e la bellezza
insite nell’architettura.

FRIRON "%
FREESPACE Are
@relt STTg Anbiteta
FREESPACE s
SAORSPAS Arhivio sorc

FREESPACE

CBOSO0HOE NMPOCTPAHCTEBO

FREESPACGE
21)=ANR—2X
Biennale Venezia
Architettura 26.05—25.11 i
2018 ROLEX
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Milano Malpensa T2

IMPIANTO SPECIALE IMPIANTO UBICATO AL PRIMO PIANO, AREA PARTENZE SCHENGEN
FORMATO ESECUTIVO: 520x240 CM

AREA VISIBILE: 520x240 CM_

PERIODO: 6 MESI
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Milano Linate

IMPIANTO RETROILLUMINATO IMPIANTO UBICATO NELL'AREA CHECK-IN,
FORMATO ESECUTIVO: 286x191 CM ACCANTO ALL'EDICOLAE DI FRONTEALBAR
AREA VISIBILE: 269x174 CM

PERIODO: 6 MESI
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Bergamo Orio al Serio

GENERE | passeggeri del’aeroporto
di Bergamo sono piv o

menc eguamente suddivisi
70 70 frc vomini e donne

AEROPORTO
DI ORIGINE/
DESTINAZIONE

Le desfinczioni sono in

73 70 prevalenza intermazionali

49%

MOTIVO
VOLO

I motive principale deil vicggi
& quelo turstico

O

Business Turismo Altro

48%

FREQUENIA

UTILIZZO BERGAMO 12%

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98 I-2valte  3-Svolle & 10wvolte 104 vaolte



6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Bergamo Orio al Serio

IMPIANTO RETROILLUMINATO BIFACCIALE IMPIANTO BIFACCIALE UBICATO NELLA SALARITIRO BAGAGLI
FORMATO ESECUTIVO: 251,5X161,5CM X 2 FRONTE FLUSSO PASSEGGERI INARRIVO
AREA VISIBILE: 251,5X161,5 CM X 2

PERIODO: 6 MESI
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Bergamo Orio al Serio

IMPIANTO RETROILLUMINATO IMPIANTO UBICATO ALL'INGRESSO PER ILCONTROLLO
FORMATO ESECUTIVO: 502,50x199 CM DI SICUREZZA: 100% PASSEGGERI! IN PARTENZA
AREA VISIBILE: 495x185 CM

PERIODO: 6 MESI

Ni!—nh- TM
[T SN— nq;

d
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Aeroporto Bari Palese

HALL PARTENZE

FORMATO: 1 megascreen video
PERIODO: 6 mesi

SCHERMI DIGITALI

Tempo di 10”, in loop ogni 60”
Passaggi: n°1.200 al giorno
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Stazione Milano Centrale

GALLERIA GALLIA/ LATO SAVOIA

Milano Centrale

FORMATO: Jumbo Led
DIMENSIONI: 8x4,5mt

ROTAZIONE: spot 30”’-
570 passaggi/gg
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni

Stazione Milano Centrale

GALLERIA COMMERCIALE/AREE BINARI

‘:T‘}f'!ir: '_,‘--__" o, 4’ .
e 3 o el e o I |
i1 4 Saae ol i )

‘._4-—.
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Milano Centrale

FORMATO: Cubo digitale

DIMENSIONI: 2x2mt



6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Stazione Roma Termini

ATRIO STAZIONE

\ Roma Termini

FORMATO: Banner

i bifacciale

DIMENSIONI: 4x3mt
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni
Stazione Napoli Centrale

GALLERIA COMMERCIALE/AREE BINARI

Napoli Centrale

FORMATO: Totem
quadrifacciale digitale

DIMENSIONI: 2x4mt
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: Affissioni

Stazione Napoli Centrale

GALLERIA COMMERCIALE/AREE BINARI

T
: V‘— - EGAL0.
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Napoli Centrale

FORMATO: Cubo digitale

DIMENSIONI: 2x2mt



6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: House organ
Ulisse - Alitalia

TARGET:

Imprenditori, Dirigenti
76% ltalia, 24% Estero
35-50 anni

MAGAZIN CHE PWMUIMM&I mnlnmuu

C—

Cover dedicata(omaggio) Gennaio 2019

Servizio redazionale da 4 pagine, Gennaio 2019

sezione The Great Beauty (omaggio)

Servizio redazionale da 4 pagine Aprile 2019

dedicato alle Grandi Mostre dell’anno

(omaggio) MATERA 2019:

OPENFUTURE

5 uscite tabellari formato pagina con da definire
possibile presenza co-sponsor
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: House organ
La Freccia — Ferrovie dello Stato

TARGET:

Imprenditori, Dirigenti, Liberi Professionisti
Italia 65%, Estero 35%

35-64 anni

Donna 40% Uomo 60%

FRANCESCO
. GABBANI ¢
Formato: pagina intera | MAGELLANO'S KARMA L\
Periodo: da definire Nel cuore dalia
Posizione: pagina destra in foliazione |
Numero pagine: 6
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: House organ
| sensi del viaggio — Italo

TARGET:

Centro- Nord

35-65 anni

Donna 39,5% Uomo 60,5%

Pagina intera

Doppia pagina
C/SommarioO

2a + laromana

TOSCANA DA SCOPRIRE

3a di copertina Relax e cultura

4a di copertina
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6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: House organ
Traveller — Easyjet 1

Operazione in due tranche:

emJet ANACATINE FPOR THE CIT-UF.AND.GO CENERAT]

Anno 2018 - giugno/dicembre : :
** 4 ADV su house organ Easy jet Traveller, _ R A\/E LL
raggiungendo 6,5 milioni di passeggeri - 83
. o “'L_.; G-\\ / 7 ; / ABEI 201
¢ Video dedicato a Matera condiviso su sito e social L -
Easyjet e inviato tramite DEM ad un network di

oltre 30 milioni di persone.

Anno 2019 - gennaio/dicembre
** Presenza di Matera 2019 su boarding pass dei
voli diretti all'aeroporto di Bari Palese,

raggiungendo 60milioni di passeggeri.

Proposta MGP: inserire QR code o link diretto per
acquisto passaporto e/o adesione agli eventi di
www.materaevents.it
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http://www.materaevents.it/

6. Piano di comunicazione: definizione mezzi - Vettori: House organ

Traveller — Easyjet 2

2 YouTube

WELCOME TO PALERMO

A day & night in the life of the capital of the Italian island of Sicily

4 P »l o) 002/215

Palermo city guide - Vucciria
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7. Piano di comunicazione: pianificazione e timing

Esempio del file che sara condiviso una volta condivisa e approvata la pianificazione

2018 2019

ATTIVITA' apr |mag |giu |lug |ago |set |ott |nov |dic |gen |feb |mar |apr

acquisizione materiale perstampa naz

acquisizione materiale perstampa estera

acquisizione materiali per video promo

acquisizione.......

preparazione formt grafici

stampa nazionale

firma contratti

consegna materiale grafico

verifica e ok stampa

stampa e uscite

check e rendicontazione

stampa internazionale

firma contratti

consegna materiale grafico

verifica e ok stampa

stampa e uscite

check e rendicontazione
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8. Investimenti — Suddivisione mezzi

Suddivisione dell'investimento per mezzo

BTV

B Radio
T . . 44%
® Quotidiani Nazionali
B Quotidiani Locali

B Periodici

B Testate online

B Social

H Vettori

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98q



8. Investimenti - Proposte di investimento complessivo *

Investimento, considerando tutti i mezzi

SOLUZIONE

A

2.736.277 €

Investimento, considerando come Vettori solo
I'aeroporto Orio al Serio di Bergamo e l'aeroporto
Ciampino di Roma

2.444.627 €

Investimento, considerando una Media Partnership

per la stampa tradizionale di 200k
SOLUZIONE

C

2.516.277 €

* Per i dettagli si veda file excel allegato
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9. Ritorni attesi - Valorizzazione

Grazie al supporto di Eco della Stampa, | sistema di misurazione dei risultati
sara articolata su due differenti livelli:

+* Disponibilita di una dashboard (Intelligence) per I'analisi cross-
mediale di tutta la copertura media raccolta da Ecostampa; in tempo
reale sara possibile accedere ai principali KPls quantitativi e qualitativi
sulla copertura

>

» Elaborazione di report trimestrali ad hoc sull’iniziativa, focalizzati su
una selezione di principali fonti stampa, web, radio-tv.

Periodo copertura monitoraggio 01.07.2018 - 30.11.2019

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98



9. Ritorni attesi - Valorizzazione: attivita previste

| dati oggetto di questo report saranno originati da un’attivita di rilettura e
mappatura delle informazioni piu qualitative.

MONITORING DEI MEDIA TRADIZIONALI

R/

+* Dalla nostra reading list stampa e web Italia completa

R/

** Da un panel definito di emittenti radio-tv italiane

R/

** Da una selezione di fonti stampa e web estere da noi gia censite

MONITORING DEI SOCIAL MEDIA

X/

% Facebook, Twitter, Instagram, Youtube e Google +, corredati dalle principali

analytics

X/

** Post legati all’iniziativa

+* Pagine proprietarie (canali) dell’iniziativa

ANALISI DEI RISULTATI

X/

+*» Sviluppo di un sistema di misurazione del successo dell’iniziativa

o Valorizzag

one economica dell’attivita di comunicazione
MGPsrl per MATERA2019- CU

i
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9. Ritorni attesi - Valorizzazione: parametri analisi trimestrale

QUANTITATIVI

STAMPA
*%* Segmentazione per sesso, eta e classe socio-economica (per le sole testate del panel Audipress) della
readership (pubblico potenziale)

** Tipologia item (articoli, notizie, commenti, semplici citazioni, ecc.)

** Presenza nel titolo e presenza di foto/marchi

¢ Item dedicati e item “omnibus”

+* Advertising Value Equivalent (valore pubblicitario equivalente)
WEB

** Tipologia item

** Presenza nel titolo e presenza di foto/marchi

¢ Item dedicati e item “omnibus”

*** % Reach, N. Pageviews/user (dati di traffico dei siti web)

** Aveo (valore pubblicitario equivalente item web)
RADIO-TV

+* Durata, ora e tipologia del servizio

o

* Durata presenza in video di eventuale marchio
Advertising Value Equivalent (valore pubblicitario equivalente) — esclusi item web

7
0.0

MGPsrl per MATERA2019- CUP: J19J16001140001- CIG: Z1121BDC98



9. Ritorni attesi - Valorizzazione: parametri analisi trimestrale

QUALITATIVI

STAMPA, WEB e RADIO-TV

** Rilevazione del tono del testo, in scala a 3 o 5 gradi

Individuazione dei giornalisti che hanno firmato articoli relativi all’oggetto di analisi
Rilevazione spokesperson interni all’azienda

Principali 10 messaggi chiave veicolati (da concordare)

K/
0’0

7
0’0

K/
0’0

E obiettivo di MGPsrl arrivare a formulare sulla base degli risultati ottenuti un indice di
rendicontazione creato ad hoc per Matera che possa essere integrato nel modello territoriale.
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10. Considerazioni finali
0. Considerazio a B MATERA 2019

- OPEN FUTURE

pianificazione ottimale — efficace dal punto di
vista dei target colpiti, redemption attesa e
bonta dell’investimento richiesto ed

impegnato

20 maggio . : o . :
zgogls I fornire elaborati (e annesse declinazioni primarie) e tutto il
materiale secondo le specifiche tecniche fornite dalle societa

responsabili dei mezzi vettori di comunicazione

30 aprile e . : :
2018 modifica o autorizzazione a procedere sulla base di quanto sopra esposto

|

20 aprile

2018 bandire gara per creativita e realizzazione elaborati con selezione e aggiudicazione al 5
maggio 2018

|
U Matera oggi
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rr(%‘csPARTNERS
r’ comunicazione di valore

via Bernardino Ramazzini, 4
20129 Milano
Tel.(+39) 02 551 99 416

Sito web: www.mgpcomunicazione.it
PEC: certificata@pec.mgpcomunicazione.it

B MATERA 2019
B ®.  OPENFUTURE
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