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DETERMINA DIRIGENZIALE N. 60 del 25/07/2018 OGGETTO

Procedura telematica di affidamento dei servizi di ideazione ed elaborazione creativa di una campagna di
comunicazione pubblicitaria per il Progetto “Passaporto di cittadinanza temporanea” - CIG 755722535B —

Nomina commissione giudicatrice

Parere di regolarita contabile

(Parte riservata all'ufficio amministrativo e finanziario)

Visto di regolarita contabile attestante la copertura finanziaria a carico dei centri di costo del Bilancio di
previsione della Fondazione Matera Basilicata 2019 - Anno 2018

Matera, 25 luglio 2018
Il Manager Amministrativo e Finanziario

Il Direttore Generale

L =V LA

FONDAZIONE MATERA-BASILICATA 2019
Sede legale: Palazzotto del Casale, via Madonna delle Virtu, Rioni Sassi — 75100 Matera
C.F. 93055550771



m MATERA 2019
B o OPEN FUTURE

FONDAZIONE MATERA BASILICATA 2019

Il Direttore Generale

Visto che, il giorno 03 settembre 2014, con atto notarile & stata costituita la "Fondazione Matera - Basilicata
2019" (di seguito Fondazione) con il compito di attuare il programma culturale contenuto nel Dossier;

Visto che il 17 ottobre 2014 il Ministro dei beni e delle attivita culturali e del turismo ha proclamato Matera
Capitale Europea della Cultura per il 2019;

Richiamate le funzioni degli organi della Fondazione, di cui allo statuto, e i compiti di organizzazione cosi
come specificati nei seguenti atti e contratti:

— approvazione Modello organizzativo - Deliberazione del CDA verbale n. 12 del 18 luglio 2016 e
ss.mm.ii.;

— approvazione Compiti del Direttore Generale come da contratto - Rep. n. 1 del 27 aprile 2015;

— approvazione Compiti del Manager Amministrativo Finanziario come da contratto Rep. n. 4 del
01 marzo 2017;

Visto il Regolamento di organizzazione e funzionamento della Fondazione Matera Basilicata 2019, cosi come
approvato nella Delibera del 14 dicembre 2017, n. 18;

Visto il D.M. MiBACT n. 230 del 01 maggio 2016 di approvazione del programma degli interventi definito di
intesa con il Sindaco di Matera e che identifica un programma di opere pubbliche per un importo complessivo
di 17 milioni di euro con beneficiario il Comune di Matera e un programma di azioni immateriali a valere sul
dossier Matera 2019 con beneficiario la Fondazione Matera - Basilicata 2019, per un importo complessivo di
11 milioni di euro, corrispondente a quanto previsto dal dossier stesso;

Richiamato il Disciplinare per I'attuazione del programma di interventi "Matera Capitale Europea della
Cultura 2019" - Art. 1 c. 345 della L. 28 dicembre 2015, n. 208 (legge di Stabilita 2016) -, sottoscritto il 18
ottobre 2016 dal MiBACT, Comune di Matera e Fondazione, cosi come integrato con Addendum sottoscritto
in data 27 ottobre 2017 per un importo complessivo di euro 19.000.000;

Richiamata la DGR n. 17 del 17 maggio 2016, cosi come modificata dalla DGR n. 21/2017, con la quale la
Regione Basilicata ha approvato il Patto per lo Sviluppo della Basilicata sottoscritto in attuazione della
Delibera CIPE n. 26/2016, che individua I'area di intervento n. 4 Turismo e cultura, partendo da Matera
Capitale della Cultura 2019, quale area strategica, nonché la Fondazione Matera - Basilicata 2019 fra gli enti
beneficiari delle risorse per I'attuazione;

Richiamata la DGR n. 684 del 05 luglio 2017, avente a oggetto I'approvazione delle schede della Cabina
Unitaria di Programmazione del 7 giugno 2017, in relazione alle attivita e progetti della Fondazione Matera
Basilicata 2019 a valere sul Patto per lo Sviluppo della Regione Basilicata;

FONDAZIONE MATERA-BASILICATA 2019
Sede legale: Palazzotto del Casale, via Madonna delle Virtu, Rioni Sassi — 75100 Matera
C.F. 93055550771



m MATERA 2019
B o OPEN FUTURE

FONDAZIONE MATERA BASILICATA 2019

Visto che il giorno 14 dicembre 2017 si e tenuto il Consiglio di Amministrazione della Fondazione che ha
approvato, con delibera n. 17/17 il Bilancio di Previsione relativo al 2018 ed il Piano annuale (2018) e
pluriennale (2018-2020) delle attivita;

Considerato che |la Fondazione Matera Basilicata 2019 ha la finalita di attuare le linee di intervento delineate
nel dossier di candidatura, al fine di consolidare il posizionamento a livello europeo nel settore della creativita
e di diventare una piattaforma culturale per il Mezzogiorno d'Europa;

Considerato altresi che la Fondazione Matera Basilicata 2019 ha, tra i suoi obiettivi, quello di promuovere
progetti culturali che contribuiscano alla conoscenza e al rispetto del Patrimonio culturale e ambientale del
territorio di Matera, designata Capitale europea della Cultura per il 2019;

Premesso che con verbale N.9 della seduta del CDA del 13/06/2018 e stata approvata la scheda di progetto
relativo ai Servizi connessi all'ideazione e all’elaborazione creativa di una campagna di comunicazione
pubblicitaria nell'ambito del progetto “Passaporto di cittadinanza temporanea” per I'importo complessivo di
€ 90.000,00;

Richiamato che in data 4 luglio 2018, con determina a contrarre n. 52 e stata avviata la procedura telematica
relativa all’affidamento del servizio di ideazione ed elaborazione creativa di una campagna di comunicazione
pubblicitaria per il Progetto “Passaporto di cittadinanza temporanea” CIG 755722535B, ai sensi dell’art. 36,
comma 2, lett.b) del D.Lgs. 50/2016;

Visto che si € proceduto, in data 4 luglio 2018, all’invio della Lettera di invito e annessa documentazione di
gara agli operatori economici di seguito elencati:

OPERATORE ECONOMICO P.IVA/C.F.
Yes |AM S.r.l. 05661411008
KLEIN RUSSO SRL 02850791209
HAVAS MILAN SRL 06714860159
STUDIOWIKI SRL 01633810096
Inrete srl 06938560965

Tenuto conto che entro il termine di scadenza per la presentazione delle offerte, previsto per il giorno 19
luglio 2018 entro le ore 18:00, sono pervenuti n. 3 plichi, come di seguito riportato:

Ragione sociale CF/P.IVA Data presentazione n. Protocollo
Inrete srl 06938560965 19/07/2018 1984
KLEIN RUSSO Srl = 02850791209 19/07/2018 1987
STUDIOWIKI srl | 01633810096 19/07/2018 1992
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Visto che, il giorno 20 luglio si € riunito, in seduta pubblica, il Seggio di gara nominato ad hoc con nota prot.
n. 0001973 del 18 luglio 2018, per I'apertura e verifica delle Buste Amministrative;

Vista la determina dirigenziale n. 59 del 23 luglio 2018 di ammissione e esclusione, pubblicata ai sensi dell’art.
29 del D.Lgs. 50/2016 sul Profilo del Committente;

Visti gli artt. 77, 78 e 216, comma 12, del D.Lgs. 5072016, che tra l'altro, prevedono che la Commissione &
composta da tre o cinque componenti, esperti nel settore cui si riferisce 'oggetto del contratto, tenendo
conto della complessita e del valore economico dell’appalto;

Visto che, nelle more dell’istituzione dell’Albo dei Commissari di cui all’art. 78, la Commissione continua a
essere nominata dal competente organo della stazione appaltante, secondo regole di competenza e
trasparenza preventivamente individuate da ciascuna stazione appaltante;

Dato atto che, per la presente procedura, sono stati individuati quali membri della Commissione giudicatrice:

— Dott. Paolo Verri - Presidente, in qualita di esperto di eventi culturali e Direttore Generale della
Fondazione Matera-Basilicata 2019;

— Dott.ssa Raffaella Pontrandolfi - Componente, in qualita di responsabile del settore comunicazione
digitale della Fondazione Matera-Basilicata 2019;

— Dott.ssa Annamaria Giannone - Componente, in qualita di responsabile settore comunicazione
tradizione della Fondazione Matera-Basilicata 2019;

Ritenuto dover nominare, in qualita di Segretario verbalizzante, la Dott.ssa Mariateresa Cascino;

per quanto in premessa

DETERMINA

1. di nominare la Commissione giudicatrice per la gara relativa alla “Procedura telematica di
affidamento dei servizi di ideazione ed elaborazione creativa di una campagna di comunicazione
pubblicitaria per il Progetto “Passaporto di cittadinanza temporanea”, rispettivamente:

— Dott. Paolo Verri - Presidente;

— Dott.ssa Raffaella Pontrandolfi - Componente;

— Dott. Ssa Annamaria Giannone - Componente;

dai quali e stata acquisita apposita dichiarazione sostitutiva, resa ai sensi dell’art. 77, commi 4,5 e 6,
del D.Lgs. 5072016 in uno alla dichiarazione di accettazione dell’incarico;

2. dinominare la Dott.ssa Mariateresa Cascino, in qualita di Segretario verbalizzante;

3. di pubblicare sul profilo del committente entro due giorni dalla data di adozione, ai sensi dell’art.29,
comma 1, del D.Lgs. 50/2016, i curriculum vitae dei componenti, nominati con il presente atto,
che, allegati ne costituiscono parte integrante e sostanziale;
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4. di provvedere alla pubblicazione della presente determinazione nella sezione “Amministrazione
trasparente” del sito istituzionale della Fondazione.

Il Direttore Generale

Q =V LA
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Dati anagrafici

Esperienze
professionali

Torino

Via Saluzzo 64 - 10123

Tel 0039 335 8483753

Mail: paoloverri66@gmail,com

Paolo Verri

Nato a Torino i 19 luglio 1966, sposato con Alessandra Rolle dai 1995.
Due figlie, Margherita, di 18 anni, e Cecilia, di 14, e un figlio, Giacomo, di 11.
Residente a Torino

2015 - Fondazione Matera 2019 Matera
Direttore

l.a Fondazione ha la finalita di attuare le linee di intervento delineate nel dossier di
candidatura di Matera al titolo di Capitale Euwropea deila Cultura 2018, al fine di
consolidare il posizionamento acquisito da Matera e dalla Basilicata a livello europeo
nel settore della creativita e di diventare una piattaforma culturale per it Mezzogiorno
d'Europa. In particolare, la Fondazione intende attrarre e valorizzare la creativita
attraverso nuovi talenti ed investimenti, attuare un nuovo modelle di cittadinanza
culturale di dimensione europea fondato sulla co-creazione, coproduzione e
condivisione di pratiche artistiche i&sfavorire Finclusione sociale attraverso l'arte e ia
cultura, promuovere l'innovazione sociale, tecnologica e culturale. Al fine di attuare le
linee strategiche delineate nel dossier di candidatura di Matera al titolo di Capitale
Europea della Cultura 2018, la Fondazione si avvale della collaborazione di strutture
regionali, agenzie, fondazioni, soggetti in house ed enti di partecipazione pubblica,
che operano nei settori d'interesse della Fondazione e che condividone finalita ed
obiettivi, nel ri- spetta delle reciproche autonomie e funzionijssisi raccorda e svituppa
sinergie e collaborazioni anche con altri organismi privati, che operino nei settori

iz

Il Direttore Generale dirige, coordina e realizza I'attivitd della Fondazione, con criteri
di economicita, efficacia ed efficienza sulla base degli indirizzi generali, del piano
generale e dei piani operativi e dei bilanci deliberati dal Consiglio di
Amministrazione.idein particolare il Direttore Generale provvede a predispotre i
programmi e gii obbiettivi, da presentare annualmente all'approvazione del Consiglio
di Amministrazione;dspredisporre i bilanci preventlvo e consuntivo da sottoporre
all'approvazione del Consiglio di Amministrazione;ipartecipare alle riunioni del
Consiglio di amministrazione senza diritto di voto e svolgere le funzioni di
segretarlo,‘sspoollaborare con i Presidente per ii raggiungimento dello scopo della
Fondazioneisticoordinare e sovraintendere alla gestione delle risorse umane di cui la
Fondazione si avvale con tutti i conseguenti poteri e responsabilita;srsvolgere le
funzioni di ordinaria e straordinaria amministrazione demandatigii dal Consiglic di
amministrazicne.

I budget della Fondazione, come indicato dal dossier di candidatura con cui Matera &
stata insignita il 17 ottobre 2014 del titolo di capitale europea dslla cultura, & di 52
mitiont di euro, suddivisi in otto annualita di lavoro, dal 2014 al 2022. Nel primo
biennio di lavoro, appena avviato, gli sforzi della Fondazione si concentreranno nella
predisposizione detla siruttura organizzativa necessaria alla buona gestione degti
eventi e della lora legacy; si dara visita ad un percorso di formazione (build up)
dedicata agli operatori culturali del territorio e si rafforzera il percorso di networking
nazionale e internazicnale gia avviato in fase di candidatura. Si continuera inoltre il
lavoro di promozione nazionale e internazionale della destinazione Matera con eventi
come Materadio — la festa di Rai Radio Tre, {'awio dell'Cpen Design School e una
serie di residenze artistiche e scientifiche correlate ai temi del dossier di candidatura.



2015 -2017 Puglia Promozione Bari

Commissario straordinario

In 14 mesi di attivita grazie ad un javoro di coordinamento con il team esistente e con
le aftre istituzioni del territorio, in qualitd di Commissario straordinario defl’Agenzia di
Promozione Territoriale della Puglia ho potuto confribuire direttamente ad un
incremento di pubblico pari al +57% negli arrivi e un +5% nelle presenze con punto di
forza I'incoming del mercato straniero: gli arrivi sono aumentati del 12%, le presenze
def 7%. A livello provinciale il dato & stato positive sia per gli arrivi che per le
presenze per Bari, Bat, Foggia, Lecce e Taranto. Unica provincia che non ha
registrato una situazione ottimale & Brindist con arrivi stazionari rispetto al 2015 e con
un calo delle presenze superiore al 10%. Bari & stata a provincia con le performance
migliori registranda incrementi supericri al 9% sia negli arrivi che nelle presenze.

In particolare ho lanciato promosse e realizzato il Piano strategico del turismo della
regione, "Puglia365", piano che - olire al successo di pariecipazione — ha reso la
Puglia l'unica regione italiana a detia de! ministro ad averlo realizzato. Il piano &
composto da visione unitaria, una strategia di implementazione e delle azioni
collegate che compongono un vero e proprio business plan.

Nel ruolo sono poi riuscito nellimpresa di concordare un piano di investimenti
triennale da parte della Regione Puglia pari a 36 milioni di euro, ho rafforzato la
Comunicazione istituzionale della Regione promuovendo iniziative per il centenario
della nascita di Aldo Moro sia in Puglia che in altre regione, ho collaborato alla
costruzione di un accordo con ENIT definendo il piano di lavoro pluriennale dalla
nuova ENIT e entrando a far parte del tavolo di coordinamento nazionale per la
comunicazione digitale del turismo.

Per quanto concerne la parte stretiamente operativo abbiamo ripensato la nosira
presenza slla Fiera del levante con attivitd di animazione in iutta la fiera e finanziato
lo stand di Federparchi, rafforzato la presenza nelle Fiere nazionali e internazionali
tornando all'lBTM di Barcellona dedicata al congressuale, allestende in ottobre un
grande spazio a Rimini nel corso di TTG la pit importante italiana per il settore B2B.
Al primi di novembre siamo stati present’ al WTM di Londra, appuntamento europeo
di prestigio. Infine dal 22 al 25 novembre tra Bari, Matera e tutto il resto della Puglia
si & tenuta un’edizione completamente rinnovata del Buy Puglia con sei nuovi
percorsi di visita tesi a promuovere {a destagionalizzazione e con Matera 2019 ospite
d'onore. In contemporanea si & svolta in fiera una iniziativa dedicata al biking con
ospite d'onore I'Olanda che ¢i consentira in collaborazione con I'assessorato allo
sport di lavorare sul target di bike tourism in grande crescita. Con 'agenzia infati
abbiamo fortemente promosso if turismo sportivo puntando sul ciclismo e il biking,
promuovendo la presenza del Giro d'ltalia e della Red Bull Diving Race

Da meta di ottobre & partita una campagna che tocca da un lato il target italia per
portarlo a visitare la Puglia tra il 21 oficbre e it 31 dicembre, in collegamento con il
bando “InPuglia365”, dall’altra abbiamo messo a frutto la collaborazione con i
principali vettori aerei per avviare una serie di promozioni nelle principali destinazioni
europee (Germania, Francia, Gran Bretagna), sperimentazione che intendiamo
collegare alle fiere in cui saremo presenti nel 2017 sia direttamente sia approfittando
delle location con iniziative ad hoc.

Infine abbiamo lavorate su Educational Tour, Valorizzazione del territorio,
Innovazione presentando a stampa ¢ operator] la nuova versione mobile del sito
www.viagqgiareinpuglia.it, promosso nuovi Bandi per il personale e costruita una
nuova Legge per la riorganizzazione deli’agenzia.

Si veda: www.viaggiareinpugiia.it




2013 - 2015 Expo 2015 Milano
Direttore Palinsesto Eventi e Contenuti Espositivi Padiglione Italia

I! Padiglione ltalia & stata una delle principali aftrazioni dell'Expo di Milanc 2015 che
ha avuto per titolo “Feed the Planet, Energy for Life". Nei 184 giorni dell'Expo il
Padiglione italia ha offerto al pubblico olire 2200 appuntamenti, tramite #
coinvolgimento di tutte le regioni italiane, le associazioni imprenditoriali, 1 giovani
delle universitd e delle scuole, start up e distretti dell'innovazione, focalizzando la
propria comunicazione intorno al tema del “Vivaio”: vivaio di talenti e vivaio di
imprese, vivaio di idee e di innovazione, vivaio al servizio della comunita nazionale e
internazionale.

It Padigiione ltalia si @ composto di sei grandi spazi tra cui # Palazzo Halia che ha
ospitato la grande mostra suilidentita italiana curate da Marco Balich su concept
condiviso con Giuseppe DeRita e Aldo Bonomi. Incitre del Padiglione italia hanno
fatto parte lo spazio deli’'Unione Europea all’Expo, il Padiglione del Vino e gli spazi a
rotazione delle regioni e dei territori italiani.

Il diretiore del palinsesto ha avuto il compito di immaginare e realizzare il sistema di
senso della partecipazione di territori e privati all'interno di guattro grandi spazi di
incontro: Pauditorium, l¢ spazio donne, lo spazio scuole, lo spazio start up.

Cuore pulsante delle atlivita del palinsesto culturale & stata la musica come
linguaggio universale e nutrimento dello spirito: negli spazi del Padiglione Walia
suoneranna nel corso dal semester tutli i Conservatori italiani e if meglio dei cori
giovanili regionali. Ma verranno anche performati 50 brani originali, composti dai
migliori giovani compositori di tufto il mondo, che hanno partecipato at bando
‘Feeding the Music” realizzato in collaborazione con Mito Settembre Musica,
Divertimento Ensemble e Sentieri Selvaggi.

Grande spazio hanno avuio le attivitd delle scuole in accord con il MIUR: 725 classi
soho state protagoniste del racconto del futuro defl’ltalia nel contesto internazionale
grazie ad un lavoro biennale con le classi primarie, secondarie di primo e di secondo
grado. Ogni giorno dal 1°maggio al 31 ottohre 5 scuole al giorno hanno spiegato ai
visitatori di Palazzo Htalia come adoperarsi per migliorare la qualita della vita collettiva
e | hostri doveri individuali.

Altro grande corpus di aftivita & stato quelio con tutte le start up italiane che in
collaborazione con la Fondazione ltalia Camp sono state ospitate in Expo dal lunedi
al venerdi secondo cinque tipologie: ideas, early stage, fund raised, best praciices,
cluster. Olire 1500 nuove aziende sono state testimoni di un'ltalia che cresce sulle
spalle dei giovani privati e che torna di interesse per gl investitori stranieri.

infine, da notare la grande collaborazione con il CNR, le universita italiane coordinate
dalla CRUI e le universitd milanesi: nel palinsesto hanno trovato spazio infati 56
eventi che hanno dimostrato la vivacitd della ricerca scientifica nazionale e it loro
impatto a livello di trasferimento tecnologico e di impatto economico, oltre che di
nuovi valori guali I'eticiia e la sostenibilita di ricercatori & imprese.,

Si veda: www.padiglioneitaliaexpo2015.com




2011-2015 Comitato Matera 2019 Matera

Direttore di candidatura

Il Comitato & nato nel luglio del 2011 ed ha avuto il compito di promuovere la
candidatura di Matera quale capitale europea della cultura, fitolo che le & stato
attribuito il 17 ottobre scorso e di cui si fregera nel 2019. Matera ha battuto
un'agguerrita concorrenza entrando prima in una shortlist di 8 citta su 21
concorrentt e pol superando con 7 voti a favore su 13 giurati le citta di Cagliari,
Lecce, Perugia, Ravenna e Siena.

Il Comitato ha lavorato aila redazicne di un primo documento di candidatura
presentato nella primavera estate del 2013, dopo la pubblicazione del bando
ufficiale emesso dal Governo nel dicembre 2012. Tale documento si
concentrava sui valori relazionali deita cultura come elemento centrale nello
sviluppo di nuove politiche sociali prima ancora che economiche, basata su!
dialogo e sui valori collettivi, unita ad una forte capacita di sperimentazione
tecnologica. Tale dossier aveva come parola chiave “INSIEME”.

1 secondo dossier, presentato nel settembre 2014, conteneva anche un
approfondito programma di attivita da realizzarsi in partenariato con i principali
soggetti culturali europei, oltre che con le cormunita urbane regionali e nazionali.

H titolo del dossier con cui Matera si & aggiudicato il titole & “OPEN FUTURE”, ed
& stato condiviso con la cittadinanza tutta quale metodo di lavoro per il futuro
non solo culturale ma socio economico del territorio.

in previsione defla candidatura il Comitato ha lavaorato a tre livelli: partecipazione
della cittadinanza (in parficolare giovani e anziani); comunicazione a livello
nazionatle e internazionale {sopratiutto tramite social media e netwotrk
radiofonici e televisivi); costruzione di consenso e immagine positiva della citta di
Matera come simbolo, stando alle parole di Mario Draghi, di un Sud positivo e
capace di ufilizzare le risorse suropes.

Da notare la creazione di un web team di volontari on line che hanno promosso
la candidatura a livello locale e nazionale, la creazione del network nazionale
ltalia 2019 che tiene insieme tutte le citta candidate, la nascita del festival
culturate “Materadio” in collaborazione con Rai Radio Tre che il terzo week end
di settembre fa il punto sui temi caldi della cultura europea e nazionale con ospiti
proveniente da tutti gli stati del Vecchio Continente.

Il Comitato ha avuto un budget annuale di un mitione di euro ed ha attivato altrettante
risorse private sia a livello di operatori locali che di players nazionali presenti sul
territorio lucano,

Il Comitato chiudera nel giughe 2015 dando vita ad una Fondazione che manterra il
logo Matera 2019 e che gestira nel periodo luglio 2015 — giugno 2022 circa 52 milioni
di eurc di cui 30 gia stanziafi dalla Regione Basilicata (25 milioni di euro deliberati ne!
luglio 2014} e Comune di Matera (5 milioni di euro deliberati nel luglio 2014).

Si vedano: www.matera-basiticata2019.it; Facebock Matera2019




2007 -- 2011 Comitato ltalia 150 Torino
Direttore

Il Comitato & stato istituito nel maggio de! 2007 ed era formato da Governo
Italiano, Regione Piemonte, Provincia di Terino, Citta di Torino, Universita degli
Studi di Torino, Universita degli Studi del Piemonte Orientale, Politecnico di
Torino, Universita del Gusto di Pollenzo, Camera di Commercio di Torino,
Unioncamere Piemonte, Compagnia di San Paolo e Fondazione CRT.

Ne sono stati sponsor Intesa San Paolo, Telecom Italia, TNT, Seat Pagine Gialle,
Rai, Lavazza.

1} compito del Direttore, a partire daiannc 2007, & stato quello dell'ideazione,
redazione e pubblicazione del progetto per i festeggiamenti del 150° deil’'unita d'ltalia
a Torino e in Piemonte.

Fin dal 2007 il progeito & stato condiviso a liveilo nazionale. Dal 2008 it Governo
ltaliano & entrato a far parte ufficiale del Comitato Halia 150. Nel 2008 si &
lavorato alla costruzione del budget e coinvolgimento dei partner pubblici e
privati per la realizzazione dei festeggiamenti del 150° dell'unita d'ltalia
denominati “Esperienza [talia”. Il budget diretto delle manifestazioni & stato di
circa 45 milioni di euro. Lo staff si componeva di 15 assunti, 30 collaborateri a
progetto e 40 esperti.

Nel 2009 si & lavorato alla definizione del programma deifle manifestazioni, che
avranno luogo a Torino e in Piemonte dal 17 marzo al 20 novembre 2011 e che
conterra sei mostre principali, nelle sedi di Torino — Officine Grandi Riparazioni
{22.000 metri quadri) e della Reggia di Venaria Reale. Oitre alla mostre, ogni
settimana verranno ospitati evnti nazionali e internazionali collegati ai festeggiamenti,
guali raduni (aipini, bersaglieri, carabinieri), grandi eventi sportivi {Giro d’ltalia di
ciclismo, Campionati nazionali universitari), grandi manifestazioni culturali (Salone
Internazionale del Libro di Torino, MITC Settembre Musica, Toring Film Festival,
Stagione teatrale del Teatro Stabile di Torino, Stagione operistica del Teatro Regio di
Torino). Nello stesso periodo si & proceduto all'individuazione e gestions delle risorse
umane necessarie allo svoigimento delle manifestazioni in oggetto.

Dallinizio del 2010 si & definito il piano di promozione nazionale e internazionale
dell’evento-in oggetto, con un budget specifico di 6 milioni di euro, di cui 5in
pubblicita e 1 in azioni di comunicazione a mezzo stampa.

E’ stato compito del Direttore mantenere i rapporti tra il sistema locale e i progetti
nazionali, in particolare collegando “Esperienza ltalia” al progetto della Presidenza
del Consiglio “1 luoghi della Memoria”.

E’ stato compito del Direttore costruire la rate nazionale dei soggetti copromotori
dell’evento “Esperienza ltalia”. In particolare, in collaborazione di intesa San Paolo, il
Direttore ha data vita al progetto “Carta Esperienza italia 150" per la realizzazione di
un carta di creditc al portatore che consenta di entrare in tutie le sedi di “Esperienza
ltalia” ma anche nei principali musei e luoghi storici delle atire citia capitale (Firenze e
Roma) nonché nelle principali citta d'arte d'ltalia (Venezia, Napoli, Milano).

L'iniziativa, complessivamente composta 8 grandi mostre di cui 4 nel nuovo spazio
delle OGR e 4 presso la Venaria Reale, di oitre 25 weekend di grandi eventi tra cul la
partenza del Giro d’ltalia e it Raduno nazionale degli Alpini, ha portato a Torino e in
Piemonte oltre 3 milioni di visitatori da tutta ltalia.

Si veda: www.italia150.it



2000-2006 Associazione Torino Internazionale  Torino
Direttore

Tarino & stata |a prima citta italiana a dotarsi di un piano strategico, sulla base di
esempi internazionali quali Barcellona e Lione, con I'idea di accompagnare e
rendere permanente ia trasformazione fisica della citta avviata con il nuovo
piano regolatore approvato nel 1995 e la trasformazione identitaria della citta,
nella sua transizione da citta fordista a citta fondata su cultura, innovazione,
turismo, illuminata dagli eventi organizzati in occasione delle XX Olimpiadi
Invernali e proseguiti con la nomina a prima capitale mondiale de! design e ai
festeggiamenti del 150° dell’Unita d’{talia.

A tal fine il direttore si & occupato di;

Gestione del Piano strategico della citta di Torino e dell’area metropolitana, del
valore complessivo di 7.5 mid di euro in dieci anni.

Gestione della partecipazione dei 120 soci, pubblici e privati, per il
raggiungimento degli obiettivi fissati dal Piano {composto di sei linee di
intervento, 20 obietlivi tematici e 84 azioni puntuali, in parte realizzate
direttamente dall’Associazione, in parte dai suoi sodi, in parte monitorate
qualora di competenza terza).

Gestione del bilancio annuale dell’Associazione (a maggioranza privata con forte
intervento del sistema camerale torinese e delle fondazione ex bancarie,
Coempagnia di San Paolo e Fondazione CRT).

Sviluppo di progetti integrati, come Torino Wireless (120 milioni Euro in 5 anni)
Salone dei mestieri (3 milicni Euro anno), Torino Automotive ( 2 ml, Euro
Panno)

Gestione del progetio Torino Wold Design Capital (2005-2008, 3 mi Euro),
attribuito del settembre 2005 da |GSID — International Council of Designers

Come Direttore del Piano strategico si & occupato in particolare di altrazione di
investimenti, di talenti e di turisti in stretta collaborazione con le due strutture
tecniche dedicate, ITP — Investimenti a Torino e in Piemonte e Turismo
Torino.

Congiuntamente alle due agenzie, alla Citta di Torino e alia Regione Piemonte,
sono state definitive fe priorita, le linee di comunicazione, la partecipazione a
fiere, le agende di contatti e le presentazioni in Europa ed extra europee utili
al raggiungimento degli obiettivi. In particolare il Direttore di & occupato di
pianificare ia presenza al MIPIM, di costruire momenti di pariecipazione
coliettiva da parte degli operatori privati e di creare momenti di presentazione
e dibattito sul futurc di Torino e della sua area metropolitana, in particolare sui
temi dell'educazione, della formazione, della ricerca, dello sviluppo
economico, dello sviluppo turistico e della sostenilbita ambientale.

Come Direttore di Torino Internazionale, & stato promotare della nascita di AIDA,
I'associazione italiana della agenzie di sviluppo e di marketing terriforiali, di
cui & stato vicepresidente dal 2003 al 2005.

Dal dicembre 2003 & anche Direttore della Fondazione Atrium Torino che ha
gestito i padiglioni gemelli disegnati da Giorgetto Giugiaro sede del centro di
informazione sulle trasformazioni della citta e delle XX Olimpiadi Invernali di
Torino 2006. }l bilancio specifico della Fondazione & stato di circa 2.5 ml euro
anno. Gli introiti detivavano da sponsor pubblici e privati (Citta di Torino,
Provincia di Torino, Coca Cola, Fiat Ferrovie dello Stato, General Eleciric,
Panasonic, Toroc). | padiglioni scno stati visitati da oltre 700.000 perscone (13
gennaio 2004 —~ 31 ottobre 2005) e hanno visto lo svolgimento in loco di oltre
500 eventi.



Come direftore di Atrium, inoltre, in cccasicne delle XX Olimpiadi invernali di
Torino 2006 ha preso in carica | seguenti progetti:

Gestione amministrativa del progetto olimpico “Tregua Olimpica” {(2005)

Gestione integrata del progetto olimpico “Sponsor Village” (2005-2006, 4 ml
Euro)

Gestione amministrativa del progetto olimpico "Medal Plaza” (2005-2006, 6 ml
Euro)

Come associazione si & promossa la pubblicazione di una newsletter trimestrale
(TAM TAM — Torinc e Area Metropolitana), 'aggiornamento dei due siti
internet: www torino-internazionale .org; www.atfumtorino.it; suf sito
www.atriumtorino.it si &€ messo in uso, in anticipo rispetto agli casi italiani, una
webradio e una webtv.

Per raggiungere tali obiettivi, & stato utilizzato unao staff di venti persone e oltre
trenta collaboratori abituali,

Si veda: www.iorino-internazionaie.org e ora www.torinostrateqgica.it

1998~-2000 Comune di Torino Torino

Staff Assessore al Commercio e alla Promozione della Cifta
Lancio di "Luci d’artista” (1998)
Lancio di iniziative promozionali di rilancio dell'area di Porta Palazzo (1998)

Lancio iniziative legate alia promozione commerciale e turistica dei Murazzi del
Po (1999)

Coordinamento delia prima fase del progetto “Piano strategico Torino
Internazionale”

1997-1998 Associazione Italiana Editori Milano

Direttore della Comunicazione

Come direttore della comunicazione AIE il mandato era quello di ampliare il
bacino di utenti del mondo della leftura e del libro; mandato espietato con le
principali seguenti azioni:

Creazione defla trasmissione televisiva “Per un pugno di libri”

Creazione del “Maggio mese dei libri”

Partecipazione alla stesura delia “Legge per i libro e la lettura”

Partecipazione al gruppo di lavoro per il “Giorno del libro”

Realizzazione degli stand colletiivi italiani per le fiere di Chicago e di Francoforte



1993-1898 Salone del Libro e delia Musica Torino

Direttore

Come direttore del Salone del Libro di Torino ha avuto compito di far crescere la
struttura e far nascere intorno alla credibilitad della pil importante
manifestazione culturale italiana altre manifestazioni simili in collaborazione
con gli enti locali, it Ministero dei Beni Culturali e gli sponsor privati,

Inoltre ha avuto il compito di consolidare il irasferimento del Salone dalla prima
sede di Torino Esposizioni presso la nuova sede del Lingotto di Torino,
utilizzando sia I'area fleristica che il Centro Congressi.

Tra i principali risultati ottenuti nei cinque anni di attivita, avendo tra i principali
consulenti cuiturali Beniamino Placido, Enzo Restagno e Riccardo Bertoncelli:

Crescita dei visitatori del 20% del Salone del Libro (1994)

Awvio della collaborazione sistematica con la Rai (1995)

Crescita del 15% degli espositori (sia nel 1995 che nel 1996)

Raddoppio del fatturato dell'Associazione per il Salone del Libro (1995-1997)
Creazione di nuove iniziative e Torino e in ltatia (Umbria Libri, Parole & Note)
Creazione ex novo Salone della Musica (1996)

In particolare da sottolineare # triennic di attivita denominato Parole&Note
sviluppato insieme all'Universita di Torino, nel corso del quaie sono stati
portati al primo incontro pubblico con i loro fans e it mondo della cultura artisti
come Gino Paoli, Francesco Guccini, Vinicio Capossela, Paolo Conte,
inaugurande una stagione di dialogo e di approfondirnento del rucio della
musica popolare culminato poi nella creazione del primo Salone della Musica.

Proprio il Salone della Musica, modellato sulla base di esempi francesi e
nordamericano, ha consentito di parlare per la prima volta di tutte le musiche
come un “continuum” intelletiuale. Fin dalla prima edizione il Salone ha avuto
oltre 100.000 visitatori e ha visto la partecipazione delle 7 majors musicali,
con la creazione di una linea di prodotto ad hoc e di una serie di forte
parinership comunicative con la principali radio pubbliche e private (RadioRai,
Radio Dee Jay, RTL 102.5, RDS Radio Dimensione Suonho).

1991-1993 Pluriverso Editrice Srl Torino

Direttore

Creazione delte collane "l tesori”, “narrativa italtana”, “i saggi”, “testi per
Puniversita”

Rapporti con gli autori

Rapporti con la distribuzione nazionale e le librerie

Creazione di un marchio fortemente identificato

Pubhblicati circa 40 titoli in tre anni di attivita {staff casa ediirice: 3 persone)



Istruzione

Lingue

1920-1996

Universita Cattolica di Milano Milano
Cultore dejla materia - semiotica e storia dei media

1990-1993

Istituto Europeo Design-Istituto Superiore di Comunicazione Torino
Docente di semiotica e di storia dei media

1989-1990
Castalia sri Milano
Redattore cataloghi musicali per Polygram, Philips, Deutsche Gramophon

1995 Bocconi School of Management Milano
Master in Progettazione e comunicazione fieristica

1985-18990 Universita Cattolica del Sacro Cuore Milano
Laurea in Lettere e Filosofia con una tesi dal titolo “li libro e ia televisione.
Storia di un rapporto difficile” poi pubblicata per la Nuova Eri Editore.
Votazione 110 e lode.

1981-1985 Liceo Classico “C. Cavour” Torino
Diploma liceale con 49/60

Inglese: ottimo partato, buono scritto
Francese: buono partato, basi di francese scritto
Spagnolo: basi di parlato e scritfo



. E' commissario straordinario di Puglia Promozione, 'agenzia di promozione
Altre atfivita turistica della Regione.

E’ stato tra i fondatori ed & stato Presidente di Newto (www.newto.it),
un'associazione libera e apartitica, una realta innovativa a Torino che promuove la
meritocrazia e le pari opportunita, linteresse dei giovani alla cosa pubblica e in
particolare, considerato concluso il tempo dei grandi partiti politici, concentra la
sua riflessione sull'analisi di quali sono oggi in Htafia i luoghi e | meccanismi di
rinnovamento e di ricerca deile nuove élites in politica, nell'impresa e nella
pubblica amministrazione.

Ha fatto parte del gruppo di lavoro per la candidatura di Parma a capitale ifaliana
delia cuttura per il 2017

Ha fatto parte del gruppo di saggi per # posizionamento del Brand Mitano costituito
dal Sindaco Pisapia in vista del’Expo Milano 2015 e presieduto da Stefano
Rolando.

Ha fatto parte del gruppo di lavoro della World Bank per ia definizione dell'area
metropolitana di Rio de Janeiro.

Ha collaborato con la Fondazione Adriano Olivetti come senior advisor in urban
policies seguendo in particolare la candidatura di lvrea come patrimonio mondiale
UNESCO

E’ stato consulente della Citta di Novara con cui ha lavorato al riposizionamento
strategico come “Hub del Nord Ovest”,

Ha collaborato con TTG ITALIA, societa del gruppo Fiera di Rimini per cui ha
curato la programmazione culturale e le strategie di Art & Tourism, prima fiera
mondiale del turismo culturale.

E’ stato consulente della Fondazione Marzotto — Vicenza.

E' stato consulente per la strategie di internazionalizzazione e sviluppo dell’'Urban
Center Metropolitano di Torino

E’ stato consulente del Piano strategico della Citta di Rimini ed ha collaborato al
lancio e alla stesura dei piani strategici di Alghero, Marsaia e Olbia.

E’ stato consulente esperto per il progetto Cities and Regions, promosso
dall'ufficio del vice primo ministro di Gran Bretagna, per lo sviluppo delle citta del
North Anglia

E’ stato consulente dell'Unione Industriale di Roma per cui ha curato il progeito per
il sostegno alla candidatura di Roma sede delle Olimpiadi Estive del 2020

E’ stato consulente editoriale di Minimum Fax e Interlinea Editore

E’ stato consulente dei Brescia Music Art Festival (1996-1997) e di Fondamenta,
Venezia, {1998)

E’ stato consulente di Scrittori in Citta, Cuneo (2000-2004)
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Pontrandolfi Raffaella

Via Castello, 6, 75100 Matera (Italia)
+ 39 3209666816
raffa.pontra@gmail.com

Italiana
21/08/1976

Femminile

04/2015 - attualmente
Digital communication manager / Responsabile della comunicazione digitale

Elabora e gestisce, in accordo con la direzione, strategie di comunicazione digitale.

E responsabile della gestione degli strumenti di comunicazione digitale della Fondazione: sito web,
social networks, newsletter, etc.

Di questi strumenti svolge anche attivita di monitoraggio attraverso tools specifici per formulare
raccomandazioni al fine di migliorare la web reputation e I'engagement.

Date le linee guida e strategie della direzione, coordina il piano di comunicazione digitale di un
determinato progetto.

Svolge il ruolo di interfaccia e di coordinamento tra la Fondazione e i fornitori di servizio di imprese
creative e di comunicazione.

Fondazione Matera Basilicata 2019

08/2013 — 03/2015

Social Media Specialist e Web Content Manager

Sviluppo e gestione della strategia di di comunicazione attraverso il web ed i canali social per la
promozione e la valorizzazione del territorio nell'ambito del programma di candidatura della citta di
Matera a Capitale Europea della Cultura nel 2019.

Comitato Matera 2019

02/2013 - 08/2013

Tirocinio formativo presso Ufficio Stampa del Comune di Matera e del Comitato Matera 2019

- supporto alla comunicazione web

Sviluppo e gestione delle attivita di comunicazione attraverso il web ed i social media per la
promozione e la valorizzazione del territorio anche nellambito del programma di candidatura della

citta di Matera a Capitale Europea della Cultura nel 2019 e supporto alle attivita di promozione del
Comitato Matera 2019.

Comune di Matera e Comitato Matera 2019
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02/2012 - 09/2012
Docente

Docente della Adobe Creative Suite: Dreamweaver CS3, Flash CS3 e Photoshop CS3, per un Master
di alta formazione Multimedia Communication Manager, propedeutico al conseguimento della
certificazione ACA

Giga School
75100 Matera (ltalia)

Ente di Formazione

04/2010 - 07/2010
Docente

Docente della Adobe Creative Suite: Dreamweaver CS3, Flash CS3 e Photoshop CS3, per un Master
di alta formazione Multimedia Communication Manager, propedeutico al conseguimento della
certificazione ACA

Giga School
75100 Matera (ltalia)

Ente di Formazione

04/2010 - 04/2010
Docente
Docente del modulo “Strumenti di presentazione: Office Power Point”

ISFIMA
85100 Potenza (ltalia)

Istituto di Formazione

05/2008 - 09/2009
Grafico

Restyling grafico dellimmagine coordinata dell'agenzia, creazione sito web aziendale. Impaginazione
brochure, listini, pubblicita, cartelloni pubblicitari, insegne.

Medimm srl
75100 Matera (ltalia)

Agenzia di servizi di intermediazione

03/2007 - 06/2007
Grafico - Collaborazione a progetto

Impaginazione di un volume di archeologia, commissionato dai docenti di Archeologia dell'Universita
di Basilicata e del CNR. Progetto realizzato con I'utilizzo del software Adobe InDesign CS su
piattaforma Mac OS X.

Factory Design
75100 Matera (ltalia)

Studio Grafico

01/2005 - 02/2005
Docente

Docente di Grafica all'interno di un corso di “Grafica Computerizzata

Ageforma
75100 Matera (ltalia)

Agenzia Provinciale per I'lstruzione e la Formazione Professionale

06/2004 - 08/2004
Collaborazione a progetto
Attivita di tutoraggio
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Ageforma
75100 Matera (ltalia)

Agenzia Provinciale per I'lstruzione e la Formazione Professionale

07/2003 - 08/2003
Docente
Docente di web designer all'interno del corso di “Grafica Computerizzata

Ageforma
75100 Matera (ltalia)

Agenzia Provinciale per l'lstruzione e la Formazione Professionale

”

11/2001 - 05/2002
Grafico - Assunzione
Realizzazione sito web aziendale e immagine coordinata

Consorzio Anthill
75013 Ferrandina (ltalia)

Consorzio per le Telecomunicazioni

05/2000 - 08/2000
segreteria

Segreteria e gestione di quattro corsi di formazione inseriti in un programma di finanziamento
regionale

Enfair
75100 Matera (ltalia)

Ente di Formazione

09/1999 - 02/2000
Segreteria
Segretaria e Telemarketing

Primalinea srl
75100 Matera (ltalia)

Business Agent Telecom ltalia Affari

12/2013
Master Social Media & Digital Marketing

Metodi di comunicazione innovativi. Contenuti di qualita per comunicare e relazionarsi con gli utenti.
Tecniche e strategie per gestire con successo i contenuti sui Social media.

SEO, Web marketing, Digital strategy, Google AdWords, Google+, Facebook marketing, Twitter,
LinkedIn, YouTube, Storytelling & content management.

Europa Cube Innovation

04/2012 - 01/2013
Corso di Hospitality Management e Web Marketing

Qualifica professionale conseguita:
Tecnico della gestione dell'impresa turistico ricettiva e del web marketing
(Classificazione ISFOL: 3.4.1.1.0 - Tecnici delle attivita ricettive e professioni assimilate)

Redigere Piani di Marketing e di Comunicazione con ['utilizzo delle tecniche di web marketing e
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communication (internet marketing, booking on line, web 2.0 e social media marketing).

Pragma Group
75100 Matera (ltalia)

01/2012 - 01/2012
Adobe Cerificate Associate Adobe® Dreamweaver® CS3
Certificazione Web Communication using Adobe® Dreamweaver® CS3

01/2012 - 01/2012
Adobe Cerificate Associate Adobe® Flash® CS3
Certificazione Rich Media Communication using Adobe® Flash® CS3

01/2001 - 06/2001
Web Designer - Attestato di frequenza

Fotoritocco (Adobe Photoshop), impaginazione web (linguaggio HTML), animazione flash

(Macromedia Flash).

Scuola di Formazione Tekna Informatica
05100 Terni (ltalia)

01/2001 - 06/2001
Grafico Multimediale - Attestato di frequenza

Cenni di animazione 3D, acquisizione e montaggio audio-video (Corel Lumiere), realizzazione progetti

multimediali (Director).

Scuola di Formazione Tekna Informatica
05100 Terni (ltalia)

09/1990 - 07/1995
Diploma di Maturita Scientifica
votazione: 54/60

Liceo Scientifico Dante Alighieri
75100 Matera (ltalia)

Italiano
Comprensione Parlato Scritto
Ascolto Lettura Interazione orale Produzione orale
B1 |Utente autonomo | B1 | Utente autonomo |A2 | Utente base |A2| Utente base |B1 |Utente autonomo
A1| Utentebase |A2| Utentebase |A1| Utentebase |A1| Utentebase |[A1 Utente base

(*) Quadro comune europeo di riferimento per le lingue

Sono in grado di comunicare in modo chiaro e preciso grazie anche alle attivita di docenza maturate.

Le esperienze di responsabile della comunicazione digitale, di grafico e di segreteria mi hanno



http://europass.cedefop.europa.eu/LanguageSelfAssessmentGrid/it

Capacita e competenze organizzative

Capacita e competenze informatiche

Altre capacita e competenze

Patente

Pagina 5 /5 - Curriculum vitae di
Pontrandolfi Raffaella

permesso di relazionarmi con fornitori, collaboratori e clienti ottenendo ottimi risultati.

Coordino gruppi di lavoro e definisco e gestisco tutte le task di lavoro. Inoltre nell'esperienza maturata
come collaboratore a progetto e freelance ho imparato a gestire e organizzare anche
autonomamente , le fasi di lavoro e i tempi di realizzazione dei progetti che mi sono stati
commissionati.

Buona conoscenza del sistema operativo Windows 10 e ottima conoscenza del sistema operativo Mac
0s.

Ottima conoscenza di internet (browser: Firefox, Safari, Internet Explorer)

Buona conoscenza di Microsoft Office (Word, Excel, Microsoft Outlook, PowerPoint)

Ottima conoscenza di applicazioni grafiche e web (Suite Adobe CC, Flash CS3+ ActionScript, Director
8)

Ottimo livello di conoscenza dei linguaggi di programmazione HTML e CSS

2012-2013: attivita di volontariato nel web team del Comitato Matera Capitale della Cultura 2019 - citta
candidata (inserimento contenuti nel blog del comitato, condivisione di informazioni e notizie
attraverso i principali social network, progettazione di contenuti multimediali)

Dal 2009 ad oggi: admin della community italiana dei fans di una band americana (admin del gruppo
facebook della community, web radio a tema su spreaker.com, preparazione rubriche radio a tema,
realizzazione grafica di progetti di promozione della community, organizzazione di incontri e trasferte
per i concerti della band)

Dal 2009 al 2012 attivita di volontariato presso l'associazione culturale Carlo Levi a Matera
(realizzazione e gestione sito web dell'associazione, realizzazione grafica di inviti e locandine per
eventi dell'associazione, archiviazione digitale dei manoscritti della biblioteca dell'associazione)

B

Autorizzo il trattamento dei miei dati personali presenti nel cv ai sensi del Decreto Legislativo 30
giugno 2003, n. 196 “Codice in materia di protezione dei dati personali” e del GDPR (Regolamento UE
2016/679).



FORMATO EUROPEO
PER IL CURRICULUM
VITAE

INFORMAZIONI
PERSONALI

Nome

Indirizzo
Telefono/cellulare
E-mail

Nazionalita

ESPERIENZE
LAVORATIVE

e Date (da - a)

¢ Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)
e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
e Principali mansioni e
responsabilita

¢ Date (da - a)
¢ Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

Anna Maria Giannone

Via Normanni 36, 70028 Sannicandro di Bari (BA)
3298573475

am.giannone@gmail.com

Italiana

Febbraio 2015 - in corso
Consorzio Teatri di Bari, Bari (www.teatridibari.it)

Teatro di Rilevante Interesse Culturale, Societa Cooperativa

Lavoro dipendente
Coordinamento attivita di Comunicazione, Promozione e Audience

Development Stagione serale, Stagione Famiglie, Stagione Scuole e
Progetti

Settembre 2007 - Gennaio 2015
Teatro Kismet OperA, Bari (www.teatrokismet.it)

Teatro stabile d‘innovazione

Lavoro dipendente

Coordinamento attivita di Comunicazione, Promozione e Audience
Development Stagione serale, Stagione Famiglie, Stagione Scucle e
Progetti

Settembre 2007 - in corso
Fondazione Cittd Bambino, Bari (www.maggioallinfanzia.it)

Fondazione



e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
¢ Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da — a)
e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)
e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
e Principali mansioni e
responsabilita

Associazione culturale

Collaborazione a progetto

Coordinamento organizzativo, coordinamento attivita di
comunicazione, ufficio stampa, social media e redazione testi
progetto Intramoenia Extra Art/Watershed cofinanziato dalla
Commissione Europea - Programma Cultura 2012

Dicembre 2012 - Marzo 2013
Associazione Magna Grecia Mare, Tricase Porto (LE)

Associazione culturale

Collaborazione a progetto

Elaborazione del progetto per la realizzazicne del Porto Museo del
Comune di Tricase all'interno del Progetto "Promotion and
enhancement of common maritime culture - Progetto Magna
Grecia Mare” -Programma Interreg Grecia-Italia 2007-20013

Gennaio 2012- Febbraio 2012
Eclettica-Cultura dell’arte, Barletta (BAT)

Associazione culturale

Collaborazione a progetto

Organizzazione, curatela e ufficio stampa mostra Zona Franca
Creativity, progetto di valorizzazione e riqualificazione della rete
commerciale del centro storico di Barletta attraverso |'arte
contemporanea realizzato con il contributo della Regione Puglia in
riferimento alla convenzione sottoscritta dal Comune di Barletta e il
CAT Imprese Srl

Ottobre 2010 - 2012

Teatro Kismet OperA, Bari
Teatro stabile d'innovazione

Lavoro dipendente

Pianificazione progettuale, gestione organizzativa e coordinamento
delle attivita di comunicazione e promozione del progetto “Cuori
Urbani - Festival dei centri storici pugliesi”. (Realizzato dal
Teatro Kismet OperA nell’ ambito del PO FESR PUGLIA 2007/2013 -
Asse IV - Linea di Azione 4.3.2. - realizzazione dell’intervento
“Valorizzazione del territorio e delle risorse culturali e ambientali



e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)
e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

¢ Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

¢ Principali mansioni e
responsabilita

Luglio 2006 - 2012
Eclettica-Cultura dell’arte, Barletta (BAT)

Associazione culturale
Collaborazione a progetto

Pianificazione progettuale, gestione organizzativa, assistenza alla
curatele per le 5 edizioni di Intramoenia Extra Art -Arte
Contemporanea nei castelli di Puglia

Giugno 2010 - Luglio 2011
Teatro Kismet OperA

Teatro stabile d’'innovazione
Lavoro dipendente

Redazione del Piano di Comunicazione, Media Planning, gestione sito
internet e newsletter, redazione contenuti e documentazione scritta
per Internazionalizzazione della scena progetto finanziato da
P.O. FESR Asse 1V Livello di intervento 4.3 azione 4.3.2 Lettera H

Aprile — Maggio 2010
ENAIP -Ente Istruzione Professionale- Monopoli (BA)

Ente Istruzione professionale

Collaborazione a progetto

Esperto aziendale/docente progetto PORO9VIIBAG.2 In.NET
Comunicazione Web e Sistemi Tecniche e Metodologie del
Web”

Marzo 2009 - Luglio 2010
Museo e Galleria Borghese, Roma

Museo Statale
Tirocinio formativo

Monitoraggio degli effetti cognitivi dei sistemi didattici e di
comunicazione sul pubblico del museo



e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

e Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego

e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)
¢ Nome e indirizzo del
datore di lavoro

e Tipo di azienda o
settore

e Tipo di impiego
e Principali mansioni e
responsabilita

e Date (da - a)

Collaborazione a progetto

Segreteria organizzativa

Giugno - settembre 2005
Eng /Fonderie multimediali, Roma

Ingegneria informatica

collaborazione
Redattore Enciclopedia Multimediale "Treccani”

marzo/luglio 2005
Valter Casini&Partners, Roma

Casa editrice multimediale

stage
Redazione

Ottobre 2004 - luglio 2005
“Apollo 11", Roma

Associazione Culturale

collaborazione

Segreteria organizzativa delle attivita di promozione e diffusione del

cinema documentario

settembre/novembre 2004

Associazione Documentaristi Italiani c/o Cineteca del comune di

Bologna
Associazione culturale

collaborazione

Segreteria organizzativa e promozione “Stati generali del

documentario Italiano”

maggio/agosto 2004



e Principali materie /
abilita professionali
oggetto dello studio

e Qualifica conseguita

e Date (da - a)

¢ Nome e tipo di istituto
di istruzione o
formazione

e Principali materie /
abilita professionali
oggetto dello studio

¢ Qualifica conseguita

e Date (da - a)

e Nome e tipo di istituto
di istruzione o
formazione

e Principali materie /
abilita professionali
oggetto dello studio

e Qualifica conseguita

e votazione

e Date (da - a)

e Nome e tipo di istituto
di istruzione o
formazione

e Principali materie /
abilita professionali
oggetto dello studio

e Qualifica conseguita

e Date (da - a)

¢ Nome e tipo di istituto
di istruzione o
formazione

¢ Principali materie /
abilita professionali
oggetto dello studio

Gestione e organizzazione delle risorse tecniche, materiali e umane
in relazione ai nuovi modelli di produzione e agli spazi teatrali di
nuova concezione. Sviluppo del mercato - modelli nazionali di
programmazione. I modelli innovativi e misti pubblico privato di
impresa culturale. Lo sviluppo della gestione attraverso software.

Cantiere creativo - nuove esperienze di composizione

Attestato di frequenza

gennaio/marzo 2005
British Council, Roma

Business English

Attestato di frequenza

AA 1997 - AA 2003
Facolta di Lettere e Filosofia dell’'Universita di Bologna

Corso di laurea Scienze della Comunicazione
Tesi di laurea in Semiotica del Testo (Prof.ssa Maria Pia Pozzato)

Laurea in Scienze della Comunicazione
110/ 110 e lode

3-10 settembre 2003

Centro Internazionale di Studi Semiotici e Cognitivi, Universita degli
studi di S.Marino

Scuola Autunnale di Semiotica: stage dal titolo Semiotica del
visivo

attestato di frequenza

4-11 luglio 2002

Centro Internazionale di Semiotica e Linguistica, Universita degli
studi di Urbino

Stage di semiotica dal titolo Narratologia e Media



CAPACITA E COMPETENZE UTILIZZO DEL PACCHETTO MICROSOFT OFFICE (WORD, EXCEL, ACCESS AND
INFORMATICHE POWERPOINT™)
BUONA PADRONANZA DELLE PRINCIPALT APPLICAZIONI HTML
BUONA PADRONANZA SOFTWARE SEBINA SBN
UTILIZZO ADOBE PHOTOSHOP
UTILIZZO ADOBE ILLUSTRATOR
UTILIZZO DEI PRINCIPALI SISTEMI OPERATIVI
UTILIZZO DEI PRINCIPLAI BROWSER DI NAVIGAZIONE

CAPACITA E COMPETENZE Capacita organizzative, buone capacita di sintesi, capacita di
SOCIALI finalizzare il lavoro, attitudine al problem-solving; atteggiamento di
. responsabilita, rispetto di sé e fiducia negli altri; capacita di stabilire
e mantenere buone relazioni di lavoro con persone di diversi ambiti
nazionali e culturali, capacita di vivere e / o servire in luoghi disagio

CAPACITA E COMPETENZE .
ORGANIZZATIVE Familiarita sia con il mondo artistico che con quello organizzativo,

comprovata leadership e capacita di gestione delle risorse umane,
pianificazione della comunicazione e monitoraggio, metodologia di
lavoro sistematica, capacita di monitorare che le attivita e i risultati
dei progetti vengono comunicati e compresi da tutti, capacita di
comprendere e soddisfare le esigenze di informazione di pubblici
diversi, capacita di condividere le informazioni pertinenti con gli
stakeholder, preparazione di tutti i supporti visivi (presentazioni
multimediali, siti web, wiki, documenti ecc .) per interventi pubblici,
uso appropriato di strumenti tecnologici e social network, gestione di
progetti

REFERENZE:
Giusy Caroppo - Art Director Eclettica Cultura dell’arte - www.giusycaroppo.it - Cell.
3333136946 giusycaroppo@gmail.com

Vito Signorile — Direttore artistico Teatri di Bari - www.teatridibari.it — Cell. 3391289891
direzioneartistica@teatroabeliano.com

Teresa Ludovico — Direttrice artistica Teatro Kismet — www.teatrokismet.it
Cell. 347 3668103 teresaludovico@gmail.com

PUBBLICAZIONI

“Comunicazione e trasmissione di conoscenza nel museo. Indagine sui visitatori della Galleria
Borghese” Fizz Oltre il Marketing Culturale (http://www.fizz.it) Giugno 2011

Introduzione a “In tumulto. Nei moti dell’adolescenza” di F. Marocco e V. Vetturi, Edizioni La Merdiana,
Molfetta, 2009

Si autorizza il trattamento dei dati personali ai sensi def D.Lgs. 196/2003



